Sorpasso nelle vendite: 1 Dvd battono le videocassette

Nel 2003 in Italia oltre 19 milioni di copie contro 14. Gli esperti: un'inversione di tendenza definitiva

MILANGO — Ofmal &
Lfficiale: (1 2003 & stato
I'anno del sorpasso. Ded
dvd rispetto alle video-
cassette. E non con un
arrivo in volata, ma con
una belia distanza a divi-
dlare | primi dai secondl;
18.200.000 contro
13.850.000.

Valerin Bontadini,
partner della Slmmaco,
In societh incaricata dal-
I'azsociagione dei pro-
duttor] raggruppati nel-
I'Univideo, i momtora-
re il mercato, é categori-
ear «L'inversione di ten-
denza ¢ ormai definltl-
v, I meraato del dyvd &
in continua e forte cre-
scita: pin T3 per cento -
spetto all’anno prece-
dente per ] pezei vendu-
ti, pitn 111 per cento per
quelll noleggiati, con un
giro d'affarl finale che
dovrebbe assestars] sul
457 milioni d euros, Le
videotasgeite, inveoe,
fanno registrare solo per-
centuall negative (ri-
spetto al 2002): meno 32
i centa |l nolegEio, -
na 26 per ¢énto la vendl-
ta, con un gire d'affarl
che gl ferma a 219 millo-
ni di euro, E non é detio
che e ultimissinme vendl-
t2 nataiixie non superd-
no anche le projeziond
it favorevell, miglioran-
do ancarn wn po’ ivalorl
el mercato dei dwvd.

DOFPID VALORE — <11 5e&-
Ereto del nostro sucee -
g0 — splega Davide Ros-
al, presidente deslpnato
di Univideo — & nel dop-
pio valore che [l consu-
matore attribuisce al
dvd, da una parte quells
i un regalo al passo col
témpd, beenalogicd ¢ mo-
dermao, dall’aitro guello
i un regalo Son Fortl va-
lenze culturall, un pa’ eo-
me i libri, E con un'inyl=
diabile quallté: un prez-
z0 che non ha subito |
contraccolpl inflaziont-
glici, ma nnil tende ver-
&0 1l bassos.

Guello del prezzo ¢ un
punto centrale nella
strategia del produttor
per congolldare e ame-
pliare un mercato che ¢
ancorg molto ridofto o-
spetio ad altrl Passi ou-
ropei; secondo una rile-
vazione CHk, In Ikalia (e
famiglie che possiedono
uin letiore di dvd sono 50-
Lo 11 155 pér eento (con
I vendite di Natale gl dao-
vrebhhe arrivare al 17 per
cento), mentre in Fran-
cin sono [ 41 per eento,
in Germania il 45,1, in

Bpagna 1 47,1 e in fGran
Erer.:ngnn an:ldjrltturﬂ il
48,6, cio¢ praticaments
LATia J’amli;]:lﬂ 21 due.
<Ridurre | prezzi & dop-

piamente inportante —
spiega Glan Maria Dona
delle Eose, amministra-
tore delegato Fox — per
combatiere la pirateria
g allo siesso tempo per
allargare i1 pubblico.
Per questo abbiamo de-
cizo di pubblicare spes-
&0 due versioni del-
I stesso titolo:
in due digchi

con grande sbbhondanza
ol exten e in oun digeo go.
lo, con extra ridottl, a
cui corrispondono due
fasee di prezzo: 24 & 18
eura. Abbiamo notato
inoltre che una buona
parte del pubblics ap-
prezza mokto le confezio-
ni che hanno soltanto
un digeo, Soprattutio
guello pit giovane ¢ con

dvd che vid
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| prima volta, in talia sono stati

il giro d'affari finale

Iﬁ[]% a Spa0na

aFrantia 41 % .

unn minore capacita di
Apeshs,

EFFETTI SPECIALI — In effier-
ti, il pubblico che ha de-
cretato il trionfo del dvd
& pluttosto variegalo: se
posslamo stimare Intor-
no ol 3 miliond | lettori di
dvd in possesso degli ita-
linnl (usando come base
quel 15,5 per cento di fa-

mighie rilevato dalla
Gk}, poeco pin di
un guarto &
costituito
da con-
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gumntor accanitl che 2o-
no anche grandi frequen-
tatori di cinem ¢ hanno
un'eta tra i3 e i S0 annd,
I restandi tre guart! so-
no pin =noleggintoris
che =compratorls (ge-
condo le stime Simmia-
o0 1,600.000 dvd acoul-
statl dal nolegglo nel
2003 hanno Innescato
pil i 51 miliond &1 «attd
di nolesgio=), ma natu-
ralmente non disdegna-
no 'acquista, con una
netka preferenza per
Al d'azione dove gl of-
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rettl speciali hanno una
parte predominante. E
Infutti sono loro che hans
il fatto vendere 200 ml-
In pexy di X Men 2, hit
Fox dell'anno. O 100 -
indi 2 Fasf 2 Furfons del-
I"Univiersal o | 90 mila
delln serie Staer Trek-dels
Iy Paramount. Bd & su lo-
For che punta la Warner
che ha invaso il mereato
con 500 mila copie di Ma-
frkr (320 mila di Malris
Reloaded, 120 mila ol
Malriz & 80 mila di Ani-
malrir) mentre la Go-
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lumbia ha distribuifo
340 mila cople di Termi-
neior ¥ & la Paramount
B0 mila cofanetti India-
na Jones, E sempre sul
pubblico glovane fanno
afMdomento gl oltne 200
miln pezel di Harmy Pol-
fer ¢ lo piebna flosofnle
pommercializzati dalla
Warner,

A parte ¢'¢ 11 caso del
wigrare degli anelli, ve-
ro re delle classifiche di
vendita del ded: 52 i pri-
mo episodio, La compa-
gria dell'anello, ha ven-
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clevatissima ripeito ﬂfﬂwdmﬁmun Vs (supporia
affronn una sere di opeionl teenicaments mpossibile nel mondo delle videocassee:
come 1'audss in diverss Iun;m:. § aittorialL, i sonoro i van fermadi (:nmc dofty
atarrenard 0 ts) per adittami alle corntteristsche del televisore di eani. All'estern hunni
buona diffusione anche | kiton & dvd poreatii

Ia facodia di entrare in <t Internet riservat] agh scquinenti del dnd

ale che pormette di ottensre una quakith dellim
etioa ), 1 1ilm su dvd

duto 423 mila cople nel
2002 (eul ne vanno ag-
giunte alire B0 mila que-
st'anno), {l sécondo epl-
sodio, Le die forr, ha
gth raggiunto 350 mila
cople nell*edizione a
due disehi, T mila in
quelln oo quattrd ¢ altre
500 nol collector's Do,
E [ d¢ant] doefinitivi delle
vendite di Natale non so-
na ancorn arrivatl

RESTAURD — Buone notl-
zie anche da quells colle-
zionl che puntano sui ti-
toll =elassici=- & ehe il
mercato delle videocas-
seite aveva pennlizzabo
¢ ghettizzato, 11 lavoro
di resiauro, Ia recherss
degl extirn ¢ soprattut-

oaslbllth & vede-
i r.imli diventati miticl
ha favorito s dpresa an-
che dl questo settore,
daove |1 einema (baliano
sl prende dells belles ri-
Finelbe: g0 la Callegione
Columibia Classie, dove
¢l somo titol come Gil-
di o Letgrna (Husione
di Frank Capra vende
medinmente 1.500-2.000
pezd, | Told assdcurane
almeno 3 mila copie
(con punte di & mila per
Signor sf naser) | Clas-
sici Crigbaladd, da Sedotio
a ahbandornaia o T 5ol
frnodl, fpno roglstrare
unn medin ol 10 mila
esemplart venduti, La
golee piia restaurata da
Medusa ha gl toccato
quota 7.500 ¢ Un ameri-
cano a Roma della Ri-
pley & arrivato a 20 mila
pezzl Mentre | nove film
di’ Chaplin restaurati
dalla Cinetecn di Bolo-
Ena =ono statd distiribui-
t in clrea 40 miln pezzi,
A tedlimoniangn che il
consumutons dl dvd ze-
pue le novits mu non di-
sdegnn anche | bel flm
i tana volta.

Paolo Mereghetti

Per | ainefill sotto
T'albero plocoll even-
tl in dvel, Come ad
agermplo quells ofor-
L0 da Elell Multimg-
dia che ha disteibul
ko quatino introvabi-
b capalavor di John
Cassaveles: Foces,
Una moplie, Axaxyd-
o di un allibrafore
cincsd (nella versio.
ne integrale, con le
scene Laglinge per la
prima uscita Malin-
na) e La sera della
prima, rlmandoando
a gennalo Ormbre,

Mel eampo ded clas-
aici bisogna almeno
citare 1l cofanotta
Fellinl con Ginger ¢
Fred, La cilid oelle
domnne, [T Cosanara
e Fellini Salfyricon n
cul & stato aggiunto
enche un dvd ai eon-
fenuti etra, -
B0 in bel documen:
tario di Gldeon Ba-
chman sul et del Sa-
frieon: I colnonetto

thoon CHormo o fie-

sha, Le vacanes di
Memsteur Hulod, Mio
eto 8 Flaytime, |l co-
fanetfo Chaplin con
Templ modéernd, N
grasnde diilialore, L
i defla riballa, La
Jebbre dell'oro ¢ £ do-
cumentario di Rl-
chard Schekel su
Charkol: Infine le bel-
le ectizlond del capola-
vorl df Wim Wenders
(Il cielo sopra Berli-
na, Maris, Teras @
Laselon amerioann)
e Warner Herzsog (£
froarraido & [lonig-
ma i Kespar Hiau-

ger). (Puke. )




