Cinque milioni di ascoltatori si sintonizzano ogni grorno in modo esclusivo sulle frequenze delle emittenti non nazionali

«P1ace» la radio locale

Ira 1l pubblico la presenza di giovani e donne ¢

ROMA® Sono cingue milioni
oli individui che. nal giomo
medio, ascoltano esclusivamen-
e le radio locali e i loro circui-
i (syndication). Nell ascolto,
noltre, le emittenti locali han-
o una tenuta costante per tut-
fa la mattina, al contrario di
qualle nazionali, che hanno un
picco tra le 7 e le 9 e poi un
brusco calo.

L associaziona AerAnti-Co-
rallo ha organizzato il conve-
ono sBadio locali: imprese di
qualita nel mercato dei media
italiani» per porre all attenzio-
ne del mondo della pubblicita
¢ delle istituzioni un settore
ritenuto sottovalutato rispatto
alla propria realtd temitoriale.
sorvolando, perd, sia su come
la legge Gasparri abbia ridefini-
o il settora (tra Maltro delimi-
fando le syndication rispetto al-
le radio nazional i), sia sul forte
neremento degli investimenti
a1l mezzo nal corso del 2004
MNando Pagnoncalli. presidente
di [psos, rielabora i dati Audi-
radio, che pure rileva solo il
0% delle radio locali. «1l da-
[0, considerevole, di 15 milio-
ni i ascoltatori nel giormo me-
dio — spiega Pagnoncelli —
risulta ancor pil notevole con-
siderando lg emittenti non rile-
vataws. Melle locali. a sorpresa,
["ascolto giovanile ha percen-
[uali maggiori rispetto alle ra-
dio nazionali. Sono meno pre-
santi le fasce maggior di etd.
iLo shilanciamento dell”ascol-
Fo della radio sul pubblico ma-

piu alta rispetto ai grandi network
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Vodatone si allea con 1 big sull’'Umts

MILANOC m Vodafone scalda i motor per
sbarcare nell" Umts. Dopo I"annuncio del
maggio scorso, cui in realth @ sepuita
solo la vendita di alcune mlglmla di
pezzi. il gruppo inglese prepara adesso
la campagna di Natale. Vodafone si &
alleata con alcuni tra i principali

rocuttori di telefomini — Sharp,

lotorola, Sony  Ericsson, Mec,
Mokia ¢ Samsung — per avere a
disposizione dieci modelli, di cui
aleuni in esclusiva: nove arrive-
ranno in Europa, sette in Giappo-

ciavano un ritardo nel lancio del sarvizio
in [nghilterra.

L approdo in grande stile nell” Limts &
prevedibile per il mese di novembre,
anche in [talia. Finora, sia Vodafone
chea Tim e Wind. hanno incontrato di ffi-

Dieci modelli per Natale
Cresce il eruppo Starmap

la stessa carta di Tre: la possibilitd di

far leva sulla forza e estensione inter-

nazionale del gruppo per nepoziarg con

i fomitori grandi quantitativi a prezzi

accessibili

Starmap. Intanfo cresce  Starmap,
["alleanza  internazionale tra
operatori di telefonia mobile
di cui fa parte anche Wind. 1
componenti diventano 11 con
I'ingrasso di Eurotel (Repub-
blica Ceca), con un totale di
33 milioni di abbomnati,

ne. | modelli sono stati sviluppati

da Vodafone in collaboraziona con i pro-
duttori per facilitare determinate funzio-
ni d'uso tipiche della telefonia 3G, |
nuovi telefoni amiveramo in quantitativi
soddisfacenti (alcuni milioni), fa sapere
il gruppo, fugando in questo modo le
voci che nelle settimane scorse preamun-

coltd nell”acquisto di terminali, per la
scarsa offerta o i ritardi tecnologici di
alcuni produttori. Qruesto ha fatto s1 che,
in Ialia, Tre (societd italiana del gruppo
Hutchison Whampoa) prendesse il largo
superando 1.3 milioni di clienti. Ora
Vodafone prova a inseguire utilizzando

Info 12. Proteste di [ntesa-
Consumatori controe il rialzo del costo
del servizio Telecom 12 (informazioni
sugli abbonatiy fomito attraverso operato-
re. Dal primo ottobre il servizio passerd
da 1.92 a 2,08 euro. In modalitd automa-
tica passa invece da 0,60 a 0,61 euro.

C.FQ.,

ASCOLTATORI TOTALI
26,25 100, 0 11,21 1000 15,02 1000 |
ASCOLTATORI ESCLUSIVI
13,88 53,90 3,18 4622 468 31,27
Lafy i madpm fonfe: bsoa sy Auoiragho

schile — continua Pagnoncalli
— & MENo pronunciato per la
locali mentre i responsabili di
acquisto sono natlamenta pid
numerosis, [ cinque milioni di
asooltatori esclusivi delle loca-
li (il 307 del tolale) wcostitui-
scono un dato di grande inte-
resse, anche se il confronto
con le radio nazionali e le ra-
dio Rai in particolare, pud sem-
brare sfavorevolas.

Mareo Gambaro, di Simma-
co Consulting, evidenzia le dif-
ferenze tra gli assath del setto-

re nei paesi occidentali. «S pes-
50 la radio & la radio locale.
come negli Stati Unitis. La
fruizicne con apparecchi alter-
nativi i cavio, satellite, Internet)
& ancora limitata mentre 1a mi-
praziong verso la radio digitale
via efere (Dab) snon LDIEE di
uno sviluppo s.lgm'rlmtlm, a
eccezione del Regno Linitow.

recisa Gambaro. La radio ha.
in [talia. il 5.4% degli investi-
menti sui mezzi rispetto al
9.1% della Francia o al 3.7%
del Regno Unito, dove la pub-

blicitd, perd, vale 164 milioni
di euro rispetto agli 8.8 dal
nostro mercato. Mel nostro pag-
s2 |a penetrazions del mezao é
pari al 6&% della popolazione
rispetto all’® 1% della Francia,
al 0% del Regno Unito e al
S depli Statn Uniti. oL [ta-
lia ha potenzialith per crescera.
Owecorne differenziara di pii i
formate, conclude Gambaro.,
Giuseppe Sangiorgi, membro
dell” Autoritd per la comunica-
ziomi, ha fatto il punto sulla
pubblicits pubblica riservata al-

l2radio e accennato all “istrutto-
rig in corso sulle rilevazioni di
ascollo,  Giovanna  Maggioni
dall’Upa, infine, ha difeso Au-
diradio, di cui & consigliere
d amministrazione: s«Abbiamo

costituito nel 2004 un campio- — 54

na non pit a livello provincia-
l2 ma comunale. Nel 2005 j
dati verranno diffusi ogni due
cicli di rilevazione, per tutti.
Tutte le realth sono state, sono
@ saramno sempre rilevate allo
stessn modo.

MARCOMELE

La pubblicita

Cuota della radio sugli investimenti pubblicitan nei mezzi classici.
Cati in percentual e
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