Periodici, I'Italia
fanalino di coda

MILANO m La mancanza di quotidiani popo--
lari ha favarita la crescita dei periodici al
punto che il mercato italiano di settimanali e
mensili & il pid sviluppato d'Eurapa. Anche
le convinzioni pitt granitiche, alla prova dei
fatti, spesso risultano essere niente altro che
luoghi comuni. Lo conferma uno studio con-
dotto dalla societd di consulenza Simmaco
sulla diffusione e la raccolta pubblicitaria dei
periodici in Europa. Lo studio sfata il mito
della forza dei periodici italiani: in realtd,
sostiene Simmaco. sia in termini di d.lfﬁlsxo-
ne che di raccolta pubblicita-
i ria, il mercato italiano dei pe-
riodici ha indigatori inferiori &
alla media europea.
La diffusione. Il numero
delle testate presenti sul merca-

dato italiano della televisione che catalizza,
unica in Buropa. oltre il 50% degli investi-
menti, Per Ia precisione le risorse pubblicita-
rie destinate alla tv, in Ttalia sono il 53% del
totale, contro il 44 della Spagna, 43,6 della
Germania, il 38,4 della Gran Bretagna, il-
34% della Francia.

La tendenza. Il dato strutturale che emer-
ge dalla ricerca Simmaco & che in Italia gli
investimenti pubbhcnan sono inferiori nspel-
to a quelli dei Paesi europei sia in termini
assoluti che in rapporto agli abitanti (121

to in Italia (194) & nettamente
pit basso di quello dei princi-
pali Paesi europei. In Francia i

periodici sono 647, in Germa-
nia 805, in Gran Bretagna 643

e in Spagna 262. Anche la dif-
fusione di copie per abitante in
Italia & nettamente inferiore al-
la media: 17 copie per abitan-

te, contro le 38,2 della Francia ..
e le 25,8 della Gran Bretagna,
Solo in Spagna la media, 9,6
copie per abitante, & inferiore.
Oltre alla scarsa d.lffusmne




