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ROMA m La radio & un mez-
A TR0 concemralo rEpeiio
nlla tv, negh ascolin come nel-
In prnr-n-vls I modelio di of-
fierla, Iiflavia, & ancont Irip=
i i differenzato ed &
quindi incapace di valoreza-
e adeguatamente il mereo, 11
cost Tl."T comdsiio m lialn
i sl & pil basso TEpelin
aeli altn media ma & ol
imberiore a quello degl alin
Pacsi curopel. La particolari-
13 del settore, mfine, ¢ rappre-
sentatn dal Tano che gh im-
pianti, La rebe di trasnisgiones,
rappresentano i 40-43% del
fatturato delle imprese edito-
rle, un costo che per lo bv =
ferma mibomae al 3% Sono
alcury den daty messi i evis
denea da Simnsco monage-
menl consulting el rppoo
all settore mdiofomen itiha-
ity artlis o r\-'rl'-.-.pu[li\'n."-:-.

La pencirazione. [| numee-
o deeli ascoliaton, ad esem-
piei, & stabile da anni, dopo Ls
forte crescitn delln secondn
mety depl anm Movanta,
hvells h  penetrazone  nel
giwo medee, sulla popolazio-
me superiore i dieci anmi, &
pan al 6% nel promee seme-
sire del  MHI3,  mlenore
all'Bd% della Framcia e al
T della Germmania, Solo in
Bpagna = regisitane valon in-
ferior (58% nel prome me-
diod Anche o duraty medi
di aseolio & supenore neglh
aliri Paesi curopes: nspetlo al-
b carca oo ore al giomo italia-
ne (18] minuti per la popola-
amone olire 1 diect anm),
Ciran Bretagma ¢ Cermarnn ks
dirrata dell*ascolio medio & da
0 mamde menine b Francia
& in limea con |'Talia. Com's
neda, b curva di ascelto, nle-
v Mlarce Gambam presaden-
te o Sememaco, @ cabbastanes
complementare a quells dells
televisione, con un picco in
[FraT mubimnla @ mma neeen
enescita el pomenggios

La pubblicita. Anche gh
Hwv st ]!.I|'||!l|:|L:|I..1||. zul
ez radiofonice sono infe-
nem nspetio alln moeolin che
51 regisita medinmente i Eo-
rop 1 5,4% delbe nsorse m-
vislibe s media spettn olls
rudic: solo m Crermani si re-
gistrann  valori  pan hass)
(45%)  Tutovia, lalw e
Ciran Bretepna, negh uliom
diesct ani, soawe gl unici mes-
catt dove & aumentata 1Minei-
dema degli investiment sulla
rdio pispetio -;Ifll alin media
Il messaggio alla radio, nleva

Lai spot sulla modulazione di frequenza
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S, non ¢ valorezain
dagl mvestiton pubblicitar:
il costo medio di uno spot per
mille comiakh & pan a 0¥ eu-
rov, mspetto a 1,1 eure del mer-
carlin Frncese @ a 1,9 euro dal
Reziho Unito, In Halia inolire
il costo della radio ¢ molio
inferiore a1 4 euro delln felevi-
sone ¢ oal 15 der quotidiang
caleolaty cwma mulle conta,
Yalurbezaelone, (huesta ca-
rente valonzeaxione del mee-
2o viens: spiegata dal rappor-
o Simmaco con I searsa con-
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cenlrione del settore. o hen-
fe i v i proma due grappi
honno 11 W2 dell“ascolie e
delle msorse soliadimen

Impianti ¢ promozione
pesano troppo sui

Walre medis m e ogni mlle
contatti dl o spot sl mezzo

bilanei
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WWae, | cigque mageion
gruppi. pod, hanno mene del
S dell’avdience  mentre
nel magglen Pnes europel, 1
PrIm EIrEges
prisppa hanno
LkA ahara
complessiva
superiore  ql
Ta'% dh quel-
la totade. Se-

Ciambare — nella radio | pn-
mii ce gruppr. Rai ed Eleme-
den-1" Espresso, sonn solto al

conde Rimn-
mecar, [Mampia presen
gruppl privi d inberessi o al-
i meedia — carmtenisticn che

RBaodio 24 Gl s della radn o0 news del Sele 24 Ore

petngbbe moursi dopo Pentra-
fain vigore del dizsegno di
leppe Gasparri — ¢ la spacili-
cia del mezen hanno favoern-
fo lo sviluppe di comeessiona-
rie speciabizzate: 1l Galhirato
limitato & meelie emittenti
rende perd il costo delln rac-
colta molio onerosn,
Specificita.  Iale  cosio
oanctlla spesso intomio al 300
della raccolta, al oetio di
eventuli ulterion commissie-
ni, lalcidiands I inireito netto
delle emattents, Sitratie delln

Grandi potenzialita, ma secondo un studio Simmaco serve un marketing specifico

La radio cerca spot su misura

L offerta ¢ ancora poco concentrata -

In Italia il costo-contatto degli spazi ¢ tra 1 pit bassi in Europa

percenizale pil elevata (ea i
medzl di commicanons. In
conclusione, In folograbin
Almmaco 1-":"."-" 1 setlore nm-
pramenle  rammentalo, oo
demensaon eonterme  delle
nmpress ¢ un basso valere diel
coate contatio, Seconde il mp-
anln una causs-elbeto di b
e sriuaEione sia omel format
editoriale penerlisa & gran
parte delle emitlenti, tarate
sul pubklico & massa, con
elevaly compehizione ¢ s0-
vrappusizione  dell'oflsria,
Ohecorme wn marketing radiefi-
AT P SepmenLane IofTita,
secaondo il rapporio,
Costi. ] settore ha por qua-
b sum camttensticn gh elevai
casll per illurmimazione, pan
a civea il 43% di quelli todala.
La handa Fm, nella quals tra-
smeetions le radio commersia-
I|I rI‘L'IIII\.'Il.' LI I.IL"'\r[lIfI.l'iL TR AT
elevata tra 1 tmsmetidon,
preseren di un rervonio preva-
lentemente momagnoss ¢ del-
e mierferense dovute all’ns-
senm ol i gqualunspe plam-
feazione delle frequanee. La
proiseEione, noline, vabe 1l
2% dei cosil, a cousa delke
non elewatn visiblis del mes-
#oe de suel programmi: ln v
b clursguie v ultereme vantag-
o perclud, i propormEons i
coatl, richiede anche ung spe-
8 |'Irl.l|'.|1l.li-'fll.l|1.’l|.l..'! TR,
MARCO MELE




