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PRODOTTO/QUOTIDIANI GRATUITI

C’é posto per due

Lo dice una ricerca Simmaco sul mercato dei tre gratuiti nazionali

Atre anni di di-
stanza dal-
l'uscita del primo
guotidiano gra-
tuito in Italia —
I'edizione romana
di Metro, nata nel
luglio 2000 - arri-
va una ricerca ap-
profondita su
questo settore del
mercato editoria-
le che, per nume-
ro d’iniziative, ha
dimostrato una

sviluppo che il
settore sta ancora
vivendo”, sottoli-
nea Gambaro.
“Per il resto, l'ar-
rivo e l'afferma-
zione dei quoti-
diani gratuiti in-
dica che c’era un
ampio spazio di
domanda di lettu-
ra non soddisfatto
dalla forma tradi-
zionale del quoti-
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vivacita superiore

Le copertine dei tre quotidiani nazionali gratuiti italiani: Metro, Leggo e City.

diano. Ma ormai
¢i sono dati suffi-

alle previsioni
iniziali. Solo per rimanere alle tre
testate nazionali (vedi tabella in
questa pagina), Mefro, pubblicato
dal gruppo svedese Metro Interna-
tional, ha lanciato nell'ottobre 2000
un’edizione milanese; nel marzo
2001 & uscito a Roma il primo nu-
mero di Leggo, del gruppo Caltagi-
rone, che oggi ha nove

qualche previsione per il futuro”.
Dalla ricerca emerge che le mo-
dalita di sviluppo di questo mercato
in Italia non sono diverse da quelle
di altri Paesi, con un’unica eccezio-
ne: il maggior numero di copie di-
stribuite. “Una caratteristica che si
puo considerare legata alla fase di

cienti per dire che
i gratuiti non hanno sottratto in
misura significativa copie e pubbli-
cita ai quotidiani tradizionali. In al-
tre parole, la free press & comple-
mentare al mercato dei quotidiani
a pagamento, in quanto raggiunge
un pubblice piuttosto diverso da
quello dei giornali tradizionali”.
1l profilo di questo

scoprire come funzio-
na, facendo raffronti
con l'estero e fornen-
do dati che permetta-
no di ricostruire il suo
andamento e di fare

edizioni; nel settem- 1 QUOTIDIANI GRATUITI NAZIONALI pubblico definito dal-
bre dello stesso anno Tieatirs | Rateolta oubbil la ricerca indica che il
ha debuttato a Milano Citta di Data_ Indicatins net (miliorriudi elll::dl 45% non legge i quoti-
City, 90% Recs Media- diffusione di‘laneio (fine 2002) | 2001 2002 diani tradizionali, &
Group, 10% Alberto equamente diviso tra
Donati, oggi arrivato METRO Roma 3 luglio 2000 230.000 9,2 12,0 uomini e donne (nei
a sette edizioni. (Metro Milano 30 ottobre 2000 220.000 quotidiani tradiziona-

Lla ricercallé stata | International) 450.000 li il lettorato & preva-
realizzata dalla Sim- lentemente maschile),
maco, societa di con- |LEGGO Roma 5 marzo 2001 230.000 53 | 130 per il 70% ha almen)o
sulenza strategica spe- | (Caltagirone | Milano | 21 maggia 2001 220.000 un titolo di studio di
cializzata nell’indu- | Editore) Torino 15 ottobre 2001 60.000 scuola superiore, per
stria della comunica- galpOII 12 novembre 2001)  60.000 il 40% & di eta inferio-
zione fondata a Mila- F.O_ g gg novemgre ggg] ggggg re ai 30 anni e per
no nel 1997. “In Italia Vlerﬁg;iea 13nmc:{§gr?0 ;%02 40,000 1'80% ai 50. “E un
il mercato dei quoti- Padova | 13 maggio 2002 30.000 profilo che lo rende
dign] gratuiti ormai & A 13 maggio 2002 20,000 interessante per gli in-
sviluppato, madl:rjostra 10.000 serzionisti pubblicita-
ancora segni d’insta- ri”, commenta Marco
bilita ed & oggetio di | gyy Milano | 3settembre2001| 250000 | 19 | 1238 Gambaro. Un punto
supposizioni, timori e | (ggs Bologna | 26 novembre 2001 60.000 nodale, questo, poiché
speranze non sempre | MediaGroup) |Firenze | 26 novembre 2001|  60.000 per i gratuiti l'unica
razionali da parte di Napoli 12 fehhraio 2002 80.000 fonte di ricavo e la
molti operatori”, spie- Roma 3 aprile 2002 200.000 pubblicita e al mo-
ga Marco Gambaro, Bari 8 aprile 2002 40.000 mento tutte e tre le te-
che di Simmaco & pre- Padova | 8 aprile 2002 30.000 state nazionali italia-
sidente, oltre che uno 720.000 ne sono in perdita, Il
dei tre soci. “Ci & sem- Fonte: dati di bilancio e stime Simmaco. pitt vicino al break
brato giusto provare a

Nella tabella sono indicate le date di lancio delle singole edizioni di
Metro, Leggo e City, le tirature e la raccolta pubblicitaria. A fine 2002
la tiratura complessiva del tre quotidiani gratuiti era di 1 milione e
980mila copie. Il fatturato pubblicitario complessivo & stato di 16,4
milioni di euro nel 2001 e di 37,8 nel 2002: Simmaco stima che, per
consentire alle testate di essere in profitto, la raccolta pubblicitaria

dovra arrivare a 70-80 milioni di euro all’anno.

even & Metro — ha rag-
giunto il profitto su
base mensile lo scorso
maggio e, a livello
mondiale (24 edizio-
ni), nel secondo tri-
mestre 2003 ha regi-
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strato il primo utile operativo di
gruppo - che a suo vantaggio ha co-
mungue quasi un anno di presenza
sul mercato in piti rispetto ai con-
correnti.

“I ricavi per copia dei gratuiti so-
no inferiori almeno quattro volte ai
ricavi da pubblicita per copia dei

mercato di uno dei tre gratuiti na-
zionali, oppure alla chiusura di al-
cune edizioni in modo che ogni edi-
tore concentri gli investimenti su un
numero ridotto di citta scegliendo —
con l'eccezione di Roma, Milano e
pochi altri grandi capoluoghi — di
evitare lo scontro diretto.

Infine, altri due temi affrontati
dalla ricerca sono le modalita
d'ingresso dei quotidiani gratuiti
in un mercato e le possibili rispo-
ste dei quotidiani tradizionali, e il
know how degli editori di free
press. “Analizzando quanto & suc-
cesso in Italia e all'estero, abbia-
mo visto che le strategie

quotidiani a pagamento”,

spiega Gambaro. “Questo | RICAVI DEI QUOTIDIANI gc;ggr;isigtgstdg e
erché, secondo le nostre ; ; : _ i G | StO |
gtime, il costo contatto di GUOTIDII{N! GRA“‘_"“ - Mf“o 2002 o tutti i Pae“a , sintetizza
una pagina di pubblicita su Tiratura media | Ricavi da vend. | Ricavi da pub. Gambaro. E lﬁsp.etto in-
un gratuito e tra un terzo e giorn, per copia per copia teressante € che In c;;;!e-
un quarto di quello dei Metro 450.000 = 0,11 sto_sﬂet_tore non Csliem ra
quotidiani a pagamento. Leggo 810.000 = 0,07 esserci un gf&m_ e va]?-
Ed & molto probabile che City 720.000 - 0,07 taggio pef i prlrnt(z) .ciz
la ragione di qf‘EeS:e Laa.“ffe  QUOTIDIANI A PAGAMENTO - ANNO 2001** ?ﬂn;ﬂf‘ S e e
fer co- : S ti,

Biaes,sz i;l.?lrlll(ﬂ Odl 6;1});121 lpub- o] Corriere dal_!a Sera - 891.283 0,43 0,77 do il mercat(? si e asse-
blicitari, superiore alla ri- |3 |2 Repubblica 617.089 0,49 0,96 stato il gratuito di mag-
hiesta degli inserzionisti”. | S|k Stamea 595.004 0,83 048 gior successo non & quel-
¢ N otgendo ridurre ul- | %! Glomale 218445 0,85 0,25 lo uscito per primo”.
teric());lml:éme in modo signi- g I Gigma [ 0,31 e Un altro dato comul{lle
ficativo il costo medio per [z yecsaggerg 391.045 035 0,58 atﬁggrgsﬁ f(f‘l‘:g;l e
copia, per arrivare al pro- |8\ pecio el Garlino 222,521 0,52 0,62 ;lionah R e
fitto agli editori dei quoti- | § i ; pazione 187.014 051 061 o anen nepast
diani gratuiti non resta che | & |gyetting 174375 0.46 0,59 con decision e
aumentare le tariffe pub- | & |3 Gazzetta del Sud 79738 0,42 0,47 dei g_ralultlf — stranieri o
blicitarie. “E in Italia il | gl Tempo 85.584 0.20 0,24 lqcah che 0ssero — mnon
punto di pareggio corri- di rado sono St}.':'ll.tl vmm}elré-
sponde a una raccolta pub- Il Secala XIX 150.779 0,48 0,48 ti. Questo anche perché,
blicitaria di settore di 70- Il Mattino 148.324 0,36 0,57 spiega la ricerca, la com-
80 milioni di euro all’anno |l Tirreno 114134 0,46 042 petenza .sp'ec1f1ca nelnfan\e
contro i 40 del 2002”, pre- | |Glornele di Sicilia 87.375 0,43 0,75 un quotidiano gratuito &
cisa Gambaro. = |La Sicilia 61.602 040 0,67 stato un vantaggio sol-

Dungque quali previsioni g t‘UEionenSarda 81.223 0,56 0,56 ‘}Llanto iniziale: il kr_lotw

i i ChepA ow ormai e conosciuto
si I)JOSSOHO farie per il futgj wl e oo 77.531 0,41 0,65 e
ro? Secondo la ricerca di | ™, yioua Sardegna 76218 049 i e
Simmaco, il mercato dei | yessagoeroVaneto 63.249 0,52 s
quotidiani gratuiti o Il Piccolo 57.498 0,50 0,56 e by
simi anni vivrad una fase di — _ ro

i ‘ ity hanno awiato la distribuzione del guotidiano in alcune citta durante if settembre difficolta.

E?Sn;(z)lﬁiie?ﬁ;i};iﬁ(;trgzi del]ezggg;gmyte: dati di bilancio e stime Sfmmaco? ** Fonte: Fieg: 'La stampa in ltalia 1999-2002. D. B.

LA RACCOLTA PUBBLICITARIA
DEI QUOTIDIANI GRATUITI
IN 5 PAESI EUROPEI NEL 2002

Fonte: tati di bilancio e'stime Simmaco.

T Quotidiani [Quot, grat.] A% quot. | | CORRIERE DELLA SERA
Data diancio  in ifi | in milioni| gratit/ Ia Repubblica
quotidiant gratut g oyrg) | i o) | quotdian| | PESSSR—— T
il St
Svezia | Febbraio 1995 | 950 _5_0 5,3% il R
LA STAMFA
Olanda | Giugno 1999 650 27 4,2% oriarenspor
z e o Tt Messangero :
Svizzera | Agosto 1999 | 1.300, | 37 2,8% i y
[talia Luglio 2000 1.548 40 2,6% e g 4000 20
Francia | Fehbbraio 2002 1-500 ; 9 0,6% Nota: per i quotidiani gratuiti sono riportate le tirature giornaliere attuali dichiarate dagli editori.

Per gli editori dei quotidiani a pagamento la diffusione media giornaliera nel periodo marzo
2002-febbraio 2003. Fonte: Ads.
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in alto mette a confronto i ricavi per copia di Metro, Leggo e City con quelli dgi principali quotidiani a pagamento. La
Ia?s:::z?:lal?a ancora molto forte: i ricavi dei graptuiti ch))no circa quattro volte inferiori a quelli da pubblicita per copia dei quotidiani a
i dati di raccolta pubblicitaria nel 2002 dei quotidiani gratuiti in ltalia e in a_llr!
il primo in cui & stato lanciato un quotidiano gratuito, Metrg, con 50 mlll'om di
cipali quotidiani italiani: Leggo e City sono ai primi due posti, Metro al quinto.

pagamento. Nella tabella qui sopra seno riportati
quattro Paesi europei: il Paese leader & la Svezia,
euro. |l grafico illustra la diffusione media dei prin
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